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El CAMPO

Entrevista a Terra Sana

Actualmente la distribucién de la produccion ecolégica
estd cayendo en manos de las multinacionales, siguiendo
el camino de los aimentos convencionaes. Esto no
resuelve los problemas de pequeii@s productor@s y
consumidor@s, sno que los acrecienta, y les aga 'y
enfrenta entre si, en intereses contrapuestos.

A findes de 2003 nace Terra Sana, una cooperativa
valenciana de distribucion de productos ecol6gicos con
algunas novedades que la hacen singular. 1.- Una apuesta
prioritaria por el mercado local en todas sus versiones:
asociaciones de consumidor@s, pero también otros

colectivos sociales, tiendas, mercados, y reparto
domiciliario a familias. 2.- Congtituida por
consumidor@s y  productor@s. Las personas

consumidoras pueden, ademés de conseguir una amplia
gama de productos ecoldgicos y locaes, apostar por la
cooperativa, asociandose. Con ello también se fomenta e
crecimiento de la produccion y € consumo de alimentos
ecol6gicos locales.

Terra Sana es una apuesta de un grupo de agricultores
ecologicos para abrir € mercado loca. No dgar de
exportar mientras tanto, pero promover las condiciones
para que, cada vez méas, sus productos puedan ser
consumidos locamente. ES una propuesta asociativa
frente a la l6gica dd mercado que solo favorece la
competitividad entre |@s productor@s.

A cas un afio de haber comenzado € proyecto hemos
redlizado una entrevista a Carles Garcia, miembro de
COAG y de Terra Sana, asi como presidente del CRAE
(Consgo Regulador de Agricultura Ecoldgica) del Pais
Vaenciano.

¢Como surgié Terra Sana ?

Terra Sana nace en € entorno de agricultores vinculados
a la Coordinadora de Organizaciones de Agricultores y

Ganaderos (COAG) dd Pais Valenciano, interesados en
el cultivo ecolégico y en los mercados locales, de manera
gue los productos no tengan que vigar miles de
kilémetros, con € consiguiente consumo de energia.

Antes hubo varias experiencias de cooperativas dirigidas
a la exportacion, agrupando determinadas producciones
en grandes cantidades, pero nosotros queremos distribuir
alimentos en genera, sobre todo frutas y hortalizas, los
gue entran habitualmente en la cesta de la compra. No
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nos planteamos para nada la gran distribucién, sino la
cercaniadel productor a consumidor.

La cooperativa comienza en noviembre de 2003
suministrando  productos a tres asociaciones de
consumidores vaencianos. A partir de enero de 2004
comienza a abrirse a més consumidores, tanto a grupos
como asociaciones. Al agruparse les resulta més barato.

Actuamente estamos distribuyendo a cas todas las
asociaciones de consumidores del Pais Vaenciano, a
tiendas especializadas y a tiendas convencionales con un
espacio de producto ecol dgico.

¢Quétipo de productos distribuyen?

Frutas y hortalizas de todo tipo durante casi todo € afio,
teniendo en cuenta la temporada. El Pais Vaenciano tiene
un clima determinado y en agunos momentos no
disponemos de un producto concreto. Por lo cud nos
gustaria poder establecer una red de grupos y/o
cooperativas para intercambiar productos.

¢Como se esta potenciando e consumo local?

Somos una cooperativa que funciona como una empresa y
para desarrollar € mercado loca tenemos una serie de
personas que dan a conocer € producto. Al principio se
hicieron contactos personaes. Después nos dedicamos al
comercio convenciond: fruterias, tiendas y restaurantes.
Finalmente, vamos a empezar a trabagjar con colegios y
comedores escolares, pero no sabemos como funcionara

¢Cudl es e pape de los consumidores en la
cooper ativa?

La Ley de Cooperativas del Pais Valenciano establece una
representacion desigua de consumidoresy productores. En
el Consgo Rector, dos tercios lo ocupan los productores y
un tercio los consumidores. De todos modos, los
productores arriesgan mucho més que los consumidores.
Para ser socio consumidor hay que pagar una cuota Unica
de 100 euros, con derecho a una rebga de 3% en la
adquisicién de los productos para toda la vida. Se ha
frustrado nuestra expectativa con respecto a la
participacion de los consumidores. En la actualidad hay 20
Socios, pero esperdbamos muchos mas.

¢Como valorarias e primer afio de funcionamiento?
En genera, € primer afio lo valoramos positivamente, a
pesar dd gran esfuerzo que hemos tenido que redizar.
Hemos tenido problemas de funcionamiento interno y de
gestion del diaadia

A partir de septiembre, después del par6n del verano,
vamos a hacer un relanzamiento y esperamos que
aumenten las ventas. Si Ilegamos a més gente, podremos
bajar los precios.
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¢Quéiniciativas os habéis planteado?

Vamos a empezar a trabgjar en Madrid con un grupo de
tiendas de productos convencionaes con un rincon de
producto ecol 6gico. Una persona externa se hara cargo de
los contactos. Hay de 8 a 10 tiendas interesadas y
pensamos que podemos llegar a conseguir arededor de
50. Vamos a estar presentes en Biocultura en noviembre
y utilizar los medios de comunicacion para darnos a
Conocer.

Para mas informacion www.terrasana.coop

LA AGROECOLOGIAY EL
CONSUMO RESPONSABLE
DIALOGAN CON OTROS
MOVIMIENTOS SOCIALES.

El Area de Agroecologia y Consumo Responsable en
la CSE deMadrid.

El dia 13 de junio, a mismo tiempo que se celebraban las
elecciones a Parlamento Europeo, diversos colectivos
socides del Movimiento Antiglobaizacion (MAG),
teniamos previsto realizar una Consulta Social Europea
(CSE). Pero la Junta Electoral Central comunicd, 4 dias
antes, que se prohibia cualquier acto publico cerca de los
colegios el ectorales. Aunque la mayoria de las mesas no
estaban en esta Stuacidon, se levantaron e  80%,
impidiendo un derecho expresion libre de la ciudadania.

En e afio 2000 si se permitio redizar la CSE (se
movilizaron mas de 10.000 militantes en todo € estado y
se recogieron mas de 1.400.000 votos) pero eran otros
tiempos. El MAG tenia menor envergadura pero estaba
més unificado y apoy0 alas redes cristianas aplicadas ala
reivindicacion del 0,7% y de la deuda externa. En 2004,
e Movimiento contra la Europa de Capita, la
Globalizacion y la Guerra (MAG) tiene mayor calado,

pero también estd mas fragmentado, porque a haber

supuesto un gran movimiento popular, ha suscitado €

interés de laizquierda capitalistay ha sufrido una enorme
penetracion por parte de colectivos vinculados a la
socialdemocracia, |0 que ha propiciado una divisiéon del

movimiento antiglobdizacion. En lo que afecta ala CSE
en Madrid, la estructura que controlaba mas la
organizacion de la misma es la parte que depende del

Foro Social de Madrid, plataforma hegemonizada por el
PSOE para intervenir en  movimiento. Como a nuevo
gobierno no le interesa que se hagan elecciones paraelas
a Parlamento Europeo, no utiliza la fuerza mediética que
controla para darle difusén a esta campafia, como lo
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hizo, por giemplo, en las masivas manifestaciones contra la
invasion a Irag. A consecuencia de €llo, a no tener e
atavoz de los medios de comunicacion del grupo Prisa, la
CSE 2004 tuvo muy poca repercusion y seguimiento.

A pesar de todo, algunos colectivos del Movimiento
antiglobalizacion si realizaron la consulta. Entre ellos, las
&reas teméticas de “Libertades’ y “Agroecologia y
Consumo Responsable” del MAG organizaron  su
participacion en la Consulta en dos frentes. por una parte,
recogiendo de forma individual las respuestas de personas
cercanas (comparieros de trabgjo, colectivo, familiares,
VECinos...), que los miembros de cada érea, recogieron
entre sus allegados; por otra parte, ambas areas tenian
previsto instalar sus mesas en la Feria del Libro, por
tratarse de un enclave que daria visibilidad a la Consulta
ante la cantidad y diversidad de personas que acuden a la
feria. Teniamos previsto colocar mesas y pancartas “ad
hoc” para cada area, en €l caso de la aimentacion “CSE.
VOTA POR LA SEGURIDAD ALIMENTARIA,
CONTRA LOS TRANSGENICOS Y LA COMIDA
BASURA". Pero, ante laimposibilidad de poner las mesas,
cambiamos de estrategia y pasamos los cuestionarios por
las casetas para recogerlos antes del cierre.

El cuestionario constaba tanto de preguntas comunes como
especificas de cada area. Entre ambos procedimientos, la
consulta persona y la consulta en la feria del libro, se han
recogido 308 papeletas vdlidas, 191 de agroecologia (88
papeletas de feria del libro y 103 de consulta personal) y
117 de libertades (85 de feria ddl libro y 32 de consulta
personal). Aqui vamos a comentar solo los resultados
relativos a Area de Agroecologia y Consumo
Responsable. Nos detendremos més en la interpretacion de
los resultados de la consulta realizada en |a feria ddl libro,
considerando que ésta puede ser mas representativa del

sentir genera en Madrid que la consulta personal.

1.- Politica Agraria Comun

La politica Agraria Comin silo persigue € beneficio
econdbmico a través de la produccion industrial de
alimentos, su comercio mundial y e control de la cadena
adimentaria en unas pocas empresas. Destruye las
economias campesinas de los paises del Sur y de los
nuevos socios comunitarios. Elimina poblacion y actividad
campesina, promueve la contratacion ilegd y en
condiciones de esclavitud de jornaleros inmigrantes, hace
peligrar la seguridad alimentaria (vacas locas, dioxinas en
los pollos, fiebre aftosa) y arriesgala salud de las personas
y de la naturaleza con fertilizantes quimicos, plaguicidasy
transgénicos. Ademés, propicia que las multinacionaes se
hagan con € control mundial de los aimentos, 1o que
significa hambre en los paises del Sur y generdizacion de
la comida basura.
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dESTARiA DISPUESTO/A A APOYAR UNA
LEGISLACION QUE FAVORECIERA EL DERECHO,
TANTO EN LOS PAISES RICOS COMO EN LOS
PAISES EMPOBRECIDOS, A PRODUCIR
ALIMENTOS SUFICIENTES, SANOS Y
CULTURALMENTE APROPIADOS PARA SU
PROPIA POBLACION, IMPIDIENDO EL CONTROL
DE LA PRODUCCION Y EL COMERCIO MUNDIAL
DE ALIMENTOS POR LASMULTINACIONALES?
Consulta persond: SI: 96,1%, NO: 1%, NS/NC: 2,9%
Consultaferiadd libro: Sl: 82,6%, NO: 8,1%, NS/NC:
9,3%

2.- Seguridad alimentaria 'y consumo responsable

El consumo responsable se enfrenta al consumismo
despilfarrador que no valora sus propias consecuencias.
Promueve € consumo de alimentos de temporada,
producidos o elaborados por pequefias explotaciones
campesinas cercanas, Sin quimicos ni ingenieria genética
y respetando los ciclos naturales, la cultura rural y la
vida digna en € campo, es decir, alimentos
agroecol 6gicos. Persigue unos precios razonables para
las personas consumidoras y suficientes para los y las
agricultoras con € fin de dignificar y sostener una
actividad campesina de resistencia al despoblamiento
rural que producen la Politica Agraria Comin y las
multinacionales. Sabiendo todo esto;

¢ESTARIA DISPUESTO/A A CAMBIAR SUS
PROPIOS HABITOS DE CONSUMO, RECHAZANDO
LA COMIDA BASURA Y LA COMPRA EN LAS
GRANDES CADENAS ALIMENTARIAS?
Consultapersond: Sl: 84,5%, NO: 7,75%, NS/NC:
7,75%

Consultaferiade libro: Sl: 73,6%, NO: 13,8%, NS/NC:
12,6%

¢APOSTARIA POR LA ADQUISICION DE
ALIMENTOS AGROECOLOGICOSA TRAVES DE
MERCADOS, TIENDAS DE BARRIO O GRUPOS DE
CONSUMO ?

Consulta persond: SI: 95,1%, NO: 2%, NS/NC: 2,9%
Consultaferiadd libro: Sl: 73,9%, NO: 12,5%, NSNC:
13,6%

Como cabia esperar, sigue existiendo una disociacion en
la poblacién entre las decisiones politicas que deben
tomarse a dto nivel y su experiencia cotidiana. En este
sentido, e porcentgje de quienes apoyan un cambio en la
legislacion que favorezca una produccion y distribucién
més justa de dimentos, garantizando aimentos
suficientes y sanos para todos y controlando a las
multinacionales, es considerablemente superior que € de
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quienes estan dispuestos a cambiar sus propios hébitos de
consumo. A pesar de todo, en los habitos de consumo, en
lo que toca la conducta personal y en € espacio en € que
las personas intervienen directamente, € porcentaje de
respuestas positivas decag, pero sigue siendo elevado. Esta
diferencia es muy interesante porque denota la fractura
entre nuestra conducta y las consecuencias de lamisma en
el sistema econdmico y socia. Quienes van acomprar alas
grandes superficies no tienen en cuenta los efectos que su
pequefia conducta tiene en € conjunto general. Rero €l
hecho de que casi tres de cada cuatro personas manifiesten
la voluntad no sélo de cambiar sus hébitos de consumo,
sino apostar por aimentos agroecolégicos a través de
pequefio comercio y grupos de consumo, es decir, estarian
dispuestos a hacer algo por si mismos y no solo a delegar,
es estimulante para el Area de Agroecologia 'y Consumo
Responsable. Aunque entre intenciones y acciones hay un
camino por recorrer, esta voluntad se expresa de forma
muy critica respecto a una publicidad y unos modelos
culturales que estimulan € comportamiento individudista
y consumista, desconsiderando todo lo demés. Un trabajo
de senshilizacion acerca de las consecuencias sobre
nuestra salud, pero también su relacion con € aumento de
la pobreza, € hambre de la mayoria y € deterioro
ecologico del planeta, podria movilizar estas voluntades
hacia un cambio red de sus acciones. Aunque fueran pocas
las personas, sin duda fortalecerian las redes alternativas de
consumo agroecoldgico en las ciudades y con é€lo,
edimularia la aparicion en e campo de productores
agroecol dgicos de aimentos. Estos resultados estimulan la
necesidad de seguir trabajando en la cultura del consumo
responsable vinculando, en un esfuerzo cooperativo, desde
abgjo, & campo y la ciudad, la produccién agroecoldgicay
el consumo responsable de aimentos y € apoyo reciproco
entre las distintas &reas teméticas del MAG, como hemos
hecho en esta Consulta Socia Europea (En
www.nodo50.org/caes puede consultarse e resultado
completo dela CSE).

Xl Congreso Internacional de Sociologia Rural,
Trondheim, Noruega, 2530 de julio de 2004.

Esta reunién internaciona de socidlogos rurales tiene lugar
cada 4 afos. En esta ocasién la temdtica de las sesiones
plenarias, los 6 Simposium paralelos y los 32 grupos de
trabagjo se ha centrado en “La globalizacion, sus riesgos y
sus formas de resistencia’. Una compariera del GAK del
CAES ha participado en e Simposium sobre Nuevos
Movimientos Sociales aportando la perspectiva de la
resistencia agroecolégica a la globalizacion desde €
Movimiento contra la Globalizacion, la Europa del Capital
y laGuerra

Para més informacion http://www.irsa-world.org. Para ver
la ponencia www.nodo50.org/caes/soberania_alimentaria
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