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¢Como impulsar el consumo agroecoldgico
responsable?

Impulsar la soberania y seguridad alimentaria

1. ¢Qué es soberania y seguridad alimentaria?. Planos y dimensiones de seguridad ali-
mentaria (cantidad, calidad, alianza estratégica entre productoras/es y consumido-
ras/es).

2. Relaciéon entre practicas (de produccién, de consumo en red de distribucién, de
transporte y su sistema de alianza y cooperacién) y teorfas unidas aunque no confun-

didas.

3. El incipiente movimiento social por la soberanfa alimentaria cuenta con una gran
ventaja respecto a otros MM SS: fuerte penetracion de la ideologia de las practicas. Esto
se debe a su origen (en la politizacién de su origen esta su virtud y su muerte).

El actual modelo de desarrollo del Movimiento por la Soberania y segu-
ridad alimentaria en Madrid esta colapsado. Rasgos

1. Estancamiento, fuertes disputas ideoldgicas que consumen gran energia, espantan a
los nuevos e impiden la cooperacion. Inviabilidad econémica de los proyectos produc-
tivos y del transporte, baja calidad, cantidad y diversidad de los productos, gran difi-
cultad para la distribucion de tareas en los grupos, sobrecarga de tareas en las personas
mas dispuestas que, en contradiccion con lo declarado (participacién, autogestion)
producen el desgaste de quienes asumen las tareas no compartidas originando un efec-
to perverso (las personas mas generosas aparecen como la causa de la falta de partici-
pacion en lugar de como el efecto).

2. Sin una dimension y tamafio minimos es inviable el funcionamiento de una red de
consumo agroecoldgico. Estamos en la paradoja: no somos viables porque no crece-
mos y no crecemos porque no somos viables. Un desatrollo de esta paradoja es, si no
tienes suficientes productos no puedes conseguir consumidores, pero sin consumido-
res no puedes activar la produccion en los periodos que van de invertir y sembrar a
recolectar. Igualmente no se puede garantizar el transporte para escasas y exiguas can-
tidades de productos (solidaridad con los pequefios se ha convertido en un freno).
Tampoco se puede garantizar un buen funcionamiento de la red de consumo (partici-
pacion en las tareas cotidianas de autogestion de cada grupo, cobros, pagos, inciden-
cias, tarea de coordinacién intergrupos y con los proveedores, tareas de elaboracion,
debate y participacion en los MM SS).

3. El problema de la dimensién no soélo afecta a la masa total de consumidores sino al
tamafio de cada grupo de consumo (que reune un cierto numero de familias e indivi-
duos). Es antiecoldgico y antieconémico mantener grupos que no tienen una dimen-
sion adecuada y no habilitan mecanismos para superar esta limitaciéon. Antiecologico
por los costes de tiempo y transporte invertidos. Antieconémico porque insume de-
masiado coste porque exige un aumento de la complejidad y control de los mecanis-
mos de solidaridad y apoyo mutuo. Aunque la economia no rige nuestras motivacio-
nes es una parte a tener en cuenta en la viabilidad.



4. Bl problema de la dimensién no sélo afecta a los elementos componentes de la Red,
sino también a sus relaciones con otras redes. La viabilidad puede depender de opti-
mizar algunos de sus recursos mediante acuerdos de cooperaciéon con otras redes
(compras puntuales o regulares).

Causas que impiden afrontar el problema de la dimension

1. Disparidad de tiempos en origen (produccién y consumo) ya expuestos. Resolver
este problema implica salir de la paradoja (viabilidad y crecimiento).

2. L virtud del movimiento que supone su conciencia ideoldgica se convierte por la
via del dogmatismo y del sectarismo en un freno.

3. Un alto contenido ideolégico puede tapar y subordinar el resto de los problemas
practicos (cantidad, calidad y diversidad; busqueda de las sinergias entre los distintos
componentes del proyecto —produccion, transporte y consumo en red- basadas en el
respeto; construccién de identidades autoreferentes basadas en la fidelidad a un grupo
portador de las esencias, que impide la discusion de los problemas y las relaciones
igualitarias con otros proyectos).

4. En el caso de Madrid este factor ha tenido un peso decisivo: experiencia del BAH.

- Asume toda la Teorfa Agroecologica de proyecto integral de produccion-
consumo, anticapitalismo, antiglobalizacion, apoyo mutuo, pero en la practica
se constituye como el Gnico y auténtico sujeto de la agroecologia, establecien-
do relaciones instrumentales con otros sujetos y factores como la Red de
GAKSs, el transporte y no reconociendo la pluralidad de experiencias y discut-
sos agroecologicos en el Movimiento Antiglobalizacion.

- Imposibilidad de didlogo. El BAH solo es viable externalizando, es decir,
cargando los problemas enunciados sobre las espaldas de otros. Por eso,
después de contribuir a su fundacién, sostenimiento y divulgacién desde su
origen nos hemos ido.

Participacion de la Agroecologia en el Movimiento Social Antiglobaliza-
cion
1. Identidad del Movimiento Social Agroecoldgico

- No se puede abordar un proceso de cambio social frente al capitalismo global
s6lo desde la produccion, desconociendo la circulacion y el consumo. Tam-
poco se puede desde el consumo, desconociendo la produccién y la circula-
cion.

- Para sortear el peligro de convertirnos en un nuevo segmento del mercado
global, necesitamos que el movimiento disponga de un potente discurso. Pero
pensar que no se puede pertenecer al movimiento, es decir, participar en un
grupo de consumo o en un proyecto productivo o en la mediacion del trans-
porte, organizacion y control de las redes sin participar de la totalidad de la
ideologfa es aportar por la marginalidad.

- El discurso politico del movimiento agroecolégico es necesario para su desa-
rrollo, pero no como un dogma, sino como la referencia con la que habra
muy diferentes grados de adhesion. Sélo a través del proceso real del movi-
miento y respetando los ritmos y la diversidad cultural de las personas que
participan, el movimiento tiene viabilidad mas alla de una secta.
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